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JAG ÄR SKIDÅKARE – INTE 

ORIENTERARE!

Citat från Johan Olsson – OS i Vancouver 2010

Ett av de tyngre exemplen på hur viktig skyltning av våra arenor är. 

Här på högsta tänkbara nivå. Hur svårt kan det vara!?



OLIKA AKTIVITETER

KRÄVER OLIKA

MÄRKNING



INFORMATION

SPÅRCENTRAL

SAMLINGSPLATS

TÄVLINGSCENTRUM
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https://sv.wikipedia.org/wiki/Varningsm%C3%A4rken


KOMPLETTERANDE

INFORMATIONSSKYLT



LÖPNING



MTB – SER NI SKILLNADEN?



LÄNGDSKIDOR



BILLINGEN HAR 

ETT 10KM 

KONSTSNÖSPÅR 

MED TOTALT 5 

SLINGOR. PLUS 

ÖVRIGA SPÅR 

MED NATURSNÖ.



VARFÖR STÄLLER OLIKA AKTIVITETER 

OLIKA KRAV PÅ MÄRKNING?



VAD FYLLER MÄRKNINGEN FÖR 

FUNKTION?

- INFORMATION 

- SÄKERHET

- UPPLEVELSE



PROCESSANALYS 

TÄVLANDE

Söker info Tar del av info Anmäler sig
Förbereder sig 
för tävlingen

Anländer 
tävlingen

Preparerar 
skidor / testar

Värmer upp Tävlar Värmer av
Tar del av 

resultatservice
Byter om Äter

Lämnar 
tävlingen

Gör en grundlig analys ur de 

tävlandes perspektiv. Från vad 

beslutet att anmäla sig tills hur de 

återger tävlingen efteråt. 



PROCESSANALYS 

BESÖKARE/PUBLIK

Får 
kännedom

Söker mer 
info

Köper 
”biljett”

Planerar sin 
resa

Reser Parkerar
Upplever 
arenan

Äter
Följer 

tävlingen
Tittar på 

utrustning
Köper 

utrustning
Följer 

tävlingen
Osv…

Gör en grundlig analys av 

processen från hur besökarna får 

kännedom om arrangemanget till 

hur de återger det i efterhand.



STRUKTURELLA FAKTORER

*KULTUR/KÄNSLA

=HELHETEN
Allt som ”bara skall funka” multipliceras av den 
upplevda känslan kopplad till arrangemanget. 

Att vara någonting större än själva tävlingen.

Det goda exemplet: Holmenkollen 30/50km, 
Vasaloppet…



ATT DISKUTERA RUNT 10 MIN/PUNKT:
1. VAD ÄR DET VIKTIGASTE ATT TÄNKA PÅ NÄR VI 
SKYLTAR VÅRA ARENOR?

2. HUR KVALITETSSÄKRAR VI SKYLTNINGEN AV VÅRA 
ARENOR? VERKTYG/PROCESSER…

3. HUR KVALITETSSÄKRAR VI MÄRKNINGEN AV VÅRA 
TÄVLINGSBANOR? 

4. HUR KAN VI UTVECKLA/MAXIMERA UPPLEVELSEN 
AV VÅRA ARENOR OCH ARRANGEMANG?

PRESENTERA KORT GRUPPENS SVAR PÅ FRÅGORNA 
OVAN.


